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MCH GROUP & INFORMA MARKETS SCHAFFEN EINE NEUE INTERNATIONALE BUHNE FUR DIE SCHMUCK-,
EDELSTEIN- UND UHRENINDUSTRIE

MCH Group und Informa Markets griinden ein Joint Venture und lancieren gemeinsam «Basilia Jewellery &
Watch Fair» — eine neue internationale Plattform fiir die Schmuck-, Edelstein- und Uhrenindustrie. Mit
Informa Markets gewinnt die MCH Group einen Partner mit einzigartiger globaler Reichweite: das weltweit
fiihrende B2B-Netzwerk der Schmuckbranche und Veranstalter von Leitveranstaltungen wie die Jewellery &
Gem WORLD Hong Kong.

Mit Basilia Jewellery & Watch Fair schaffen die MCH Group und Informa Markets eine neue internationale
Plattform fir die Schmuck-, Edelstein- und Uhrenindustrie — ein interkontinentales Treffen, das jahrlich in Basel
stattfindet. «Eine Partnerschaft mit der MCH Group einzugehen war eine natirliche Entscheidung. Gemeinsam
bauen wir eine Veranstaltung, die auf die sich verandernden Bediirfnisse der Branche reagiert und die Vielfalt
feiert, die sie so dynamisch macht», sagt Margaret Ma Connolly, Prasidentin und CEO von Informa Markets Asia.

Celine Lau, Direktorin der Schmuckmessen bei Informa Markets Jewellery, erganzt: «Wir gehen dorthin, wo der
Markt uns am meisten braucht. Beschaffung war noch nie so komplex — Kaufer suchen nach Partnern, die ihre
Herausforderungen wirklich verstehen. Basilia Gberbrickt diese Licke, indem es Kaufer direkt mit spezialisierten
Lieferanten verbindet — von unabhangigen Einzelhandlern bis hin zu aufstrebenden Markten in ganz Europa und
darlber hinaus.»

Ein neuer Treffpunkt fiir die gesamte Branche.Ein neuer Treffpunkt fiir die gesamte Branche

Die erste Ausgabe der Basilia Jewellery & Watch Fair findet unter dem Thema «City Under Construction» im April
2027 in der Halle 2 der Messe Basel statt und vereint mehr als 400 Ausstellende: Hersteller, Designer, Marken,
Einzel- und Grosshandler, Distributoren sowie Beschaffungsspezialisten aus aller Welt. Im Herzen Europas
gelegen, bietet Basel die Erreichbarkeit und Infrastruktur, die eine Veranstaltung dieser Grossenordnung
erfordert. Die Halle 2 der Messe Basel mit ihrer einzigartigen Architektur bildet die ideale Biihne flir eine Messe,
die als Stadt in der Stadt konzipiert ist. «Basel ist nicht zufallig gewahlt — es ist der richtige Ort fiir eine Plattform
dieser Ambition», sagt Andrea Zappia, CEO ad interim der MCH Group. «Indem wir die globale Reichweite von
Informa Markets mit der Expertise der MCH Group in der Schaffung von Veranstaltungsplattformen kombinieren,
etablieren wir hier eine neue Art von internationaler Blihne — ausgelegt darauf, Angebot und Nachfrage
kontinentsiibergreifend zu verbinden. Wir freuen uns auf das, was wir gemeinsam aufbauen.»

Basilia Jewellery & Watch Fair bringt Teilnehmende aus wichtigen internationalen Markten und Europa unter ein
Dach und schliesst damit eine reale Liicke im europaischen Messekalender. Denn wahrend das oberste
Marktsegment seine Heimat gefunden hat, fehlt dem breiten kommerziellen Okosystem der Branche —
Herstellern, Lieferanten, unabhangigen Marken, Einzelhandlern und Einkaufern — bis heute eine dedizierte
internationale B2B-Plattform in Europa. Basilia Jewellery & Watch Fair fiillt diese Liicke.

Roman Imgriith, CEO Exhibitions & Events, MCH Group: «Grossartige Industrien brauchen Marktplatze. Mit Basilia

Jewellery & Watch Fair nehmen wir unsere Verantwortung wahr — gegeniber einer Branche, die eine solche
Plattform verdient, und gegeniber unserem Kernauftrag: Raume zu schaffen, in denen Handel, Begegnung und
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Wachstum méglich werden.»

Die Veranstaltung erleichtert Verbindungen entlang der gesamten Wertschopfungskette und ermdoglicht es
Unternehmen, neue Mdglichkeiten zu identifizieren, bestehende Beziehungen zu starken und mit Partnern aus
verschiedenen Regionen und Markten in Kontakt zu treten.

Kulturelle Vielfalt als Konzept

Basilia Jewellery & Watch Fair ist als Stadt konzipiert — strukturiert nach der Vielfalt ihrer internationalen
Aussteller. Immersive Viertel und Distrikte erwecken die Messe zum Leben: Schmuck-Quartiere, Diamanten- und
Edelsteindistrikte, Uhrentdler, ein Schweizer Distrikt, ein Tech Hub sowie Bereiche inspiriert von Hongkong,
Bangkok, Jaipur, Istanbul, Antwerpen, Paris oder Mailand. Jeder Distrikt hat seine eigene Personlichkeit — jede
Ecke eine neue Entdeckung. Die erste Ausgabe

Da eine Geschaftsplattform ebenso sehr von Ideen wie von Geschaftsmaoglichkeiten lebt, wird der
Wissensaustausch ein pragendes Merkmal der Veranstaltung sein. Seminare, Podiumsdiskussionen und von
Experten geleitete Konferenzen werden vier Tage voller Networking, Dialog und Branchenaustausch begleiten.

Uber Informa Markets

Informa Markets schafft Plattformen fiir Branchen und Spezialmarkte, um zu handeln, Innovationen zu férdern und zu wachsen. Das Portfolio
umfasst mehr als 550 internationale B2B-Veranstaltungen und Marken in Bereichen wie Healthcare & Pharmazeutika, Infrastruktur, Bau &
Immobilien, Mode & Bekleidung, Gastgewerbe, Lebensmittel & Getranke sowie Gesundheit & Erndhrung. Informa Markets bietet Kunden und
Partnern weltweit Méglichkeiten zur Vernetzung, zum Austausch und zum Geschaftemachen — durch Prasenzmessen, spezialisierte digitale
Inhalte und umsetzbare Datenlésungen. Als weltweit fiihrender Messeveranstalter bringt Informa Markets eine vielfaltige Bandbreite von
Spezialmarkten zum Leben, erdéffnet Chancen und unterstiitzt sie dabei, 365 Tage im Jahr erfolgreich zu sein. Weitere Informationen unter
www.informamarkets.com

Uber das Schmuckportfolio von Informa Markets

Die globale Schmucksparte von Informa Markets, Informa Markets Jewellery, bietet Prasenz- und webbasierte Beschaffungserlebnisse,
digitale Lésungen und dedizierte B2B-Plattformen, die internationale Kaufer und qualitativ hochwertige Anbieter im Bereich Feinschmuck,
Edelsteine sowie Modeschmuck und Accessoires zusammenbringen.

Das Portfolio umfasst Messen und Veranstaltungen in wichtigen Stadten weltweit, die leistungsstarke digitale Plattform JewelleryNet, ein
eigenes Jewellery Media Team mit der Leitpublikation INA, das Bildungsprogramm Jewellery & Gem Knowledge Community sowie das
renommierteste Auszeichnungsprogramm der Branche — die Jewellery World Awards (JWA).

Uber die MCH Group

Die MCH Group mit Hauptsitz in Basel (Schweiz) ist ein weltweit tdtiges Erlebnismarketing-Unternehmen mit einem umfassenden
Dienstleistungsnetzwerk fiir globale Kunden. Zu ihrem Kerngeschaft gehéren einzigartige Community-Plattformen wie die Art Basel Shows in
Basel, Hongkong, Paris, Miami Beach und Katar sowie national bedeutende Messen wie die Swissbau und Giardina. Der Bereich Live Marketing
Solutions mit den Marken MCH Global, MC2und Expomobilia bietet individuelle Erlebnismarketing-Lésungen von der Strategie iiber die
Kreation bis zur Umsetzung an. Die MCH Group betreibt zudem die Messe und das Congress Center Basel sowie die Messe Ziirich. Das
Unternehmen beschaftigt (iber 800 Mitarbeitende, rund die Halfte davon in der Schweiz und den USA.
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